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Sinopsis

¢En qué consiste realmente el marketing en el siglo XXI? ¢, ¢ Cémo analizar los mercados y la competencia,
posicionar nuestra marca y crear un plan de marketing estratégico? ¢ Como aplicar las técnicas del marketing a
los mercados de consumo, industriales, de servicios y de empresa a empresa? Las respuestas a estas
preguntas y mucho mas se pueden encontrar en Principios del marketing, ahora en su segunda edicion. Esta

obra concisa ofrece un andlisis actualizado y sencillo de leer sobre el marketing en la préactica.
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Puesta en comun: la planificacion del marketing.
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